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Kulutusmittari: Tammikuu on toivoa taynna
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Lahde: Eurostat, Nordea ja Macrobond

Pisteluku

Suomen kuluttajaluottamus
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Vahittaiskaupan ja palveluiden volyymin kehitys Suomessa
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Tammikuun korttimaksut nayttivat selvasti vuodentakaista valoisammilta. Vahittaiskauppa kavi
vuoden alussa vilkkaasti ja ravintoloissakin kaytiin aiempaa ahkerammin.

» Korttidataa on 31.1.2025 saakka. Kotimaiset korttimaksut
» Korttimaksut kaantyivat tammikuussa nousuun seka 4 -4
nimellisesti etta reaalisesti tarkasteltuna. Tavarakaupan 3 -3
korttimaksut kasvoivat selvasti, mutta palveluita kulutettiin 2 -2
suurin piirtein viime vuoden tahtiin. 1 L
» Urheilukaupan ja vapaa-ajan palveluiden osalta vuosi alkoi 2 0 [ 0 x
vauhdikkaasti, ja myos ravintoloihin ja kulttuuriin kaytettiin S 1 1 s
vuodentakaista enemman rahaa. 2 2
-3 1 - -3
* Tammikuu oli korttimaksujen perusteella hiljaisempi rauta- 4 - 4

ja kodintarvikekaupoilla seka kampaamoissa. 5 mReaalinen kehitys | o
Nimellinen kehitys
» Maakunnista korttimaksut kasvoivat vuodentakaiseen 6] . 6
verrattuna eniten Keski-Pohjanmaalla ja Ahvenanmaalla, ja tammi  maalis  touko 202?”5 syys marras t;;”z”;i

heikointa kehitysta nahtiin itaisen Suomen maakunnissa.

Lahde: Nordea ja Macrobond

* Nimellinen maksudata on deflatoitu kayttaen Tilastokeskuksen kuluttajahintaindeksin alaeria. Alaerien painotus perustuu korttimaksuvolyymeihin ja eroaa siten
kuluttajahintaindeksissa kaytetyista painoista

» Tavarakaupan korttimaksujen volyymi on huomattavasti palveluita suurempi, minka vuoksi tavaroiden korttimaksuilla on suurempi vaikutus yhteenlaskettuun indeksiin.
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Tavarakaupan korttimaksut kasvoivat tammikuussa vuodentakaisesta seka nimellisesti etta
reaalisesti. Kausitasoitettuna tarkasteltuna viime kuukausien kehitys on ollut melko tasaista.
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Lahde: Nordea ja Macrobond

Tavarat sisaltavat seuraavat kategoriat: paivittaistavarakauppa, muu vahittaiskauppa, polttoaineet ja apteekit

Huom: polttoaineilla on suurempi paino tavarat-kategorian hintaindeksissa verrattuna Tilastokeskuksen kuluttajahintaindeksiin
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Palveluihin kaytettiin tammikuussa rahaa suurin piirtein edellisvuoden tahtiin.
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» Palvelut sisaltavat seuraavat kategoriat: lentoyhtiot, hotellit, kampaamo- ja kauneudenhoitoala, kulttuuripalvelut, terveyspalvelut, vapaa-ajan palvelut, julkinen lilkkenne,
ravintolat ja taksit
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Paivittaistavarakauppa kavi tammikuussa hitusen edellisvuotta paremmin, mutta
kokonaisuudessaan kehitys on melko tasaista.

Indeksi (2019=100)

130

120 -

110 A

100 A

O
o
!

(0]
o
!

\l
o
!

Paivittaistavarakauppa

Nimellinen kehitys - 130
== Reaalinen kehitys

T
—
N
o

A

N

o © ) =
S o ) IS
(001=6107) Is¥apu|

T
\‘
o

Indeksi kuvaa kausitasoitettua kuukausitason dataa

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Lahde: Nordea ja Macrobond

Paivittaistavarakauppa

7,5 mReaalinen kehitys [ 7.5
Nimellinen kehitys
5,0 - 5,0
2,5 - 25
Z X
> 0,0 - 0,0 <
R s
-2,5 --2,5
-5,0 --5,0
-75 - - -75
tammi maalis touko heina Syys marras tammi
2025 2026

Lahde: Nordea ja Macrobond

Nordea

Marketing Communication



Muu vahittaiskauppa piristyi vuodenvaihteen jalkeen selvasti heikomman joulusesongin
jalkeen, ja kasvoi nelja prosenttia vuodentakaisesta.
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* Muu vahittaiskauppa koostuu paivittaistavarakaupan ulkopuolisesta vahittaiskaupasta. Kategoria sisaltaa mm. tavaratalot, vaate- ja kenkakaupat, huonekaluliikkeet,
elektroniikka- ja kodinkoneliikkeet, rautakaupat, kirjakaupat, urheilukaupat, kosmetiikkaliikkeet ja kukkakaupat.
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Rautakaupassa ja kodintarvikemyymaldissa nahtiin vuodentakaista heikompi tammikuu.
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Suksikauppa on kaynyt tammikuussa kuumana. Aurinkoiset pakkaskelit lienevat houkutelleen
kuluttajia urheiluvalinekaupoille.
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Kulttuuripalveluihin suuntautuvien korttimaksujen vahva kehitys jatkuuy, ja tammikuussa kulttuuriin
kaytettiin yli 15 prosenttia enemman rahaa kuin vuosi sitten.
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Lahde: Nordea ja Macrobond

* Yksittaiset suuret tapahtumat voivat heilauttaa kulttuurialan maksujen kokonaisvolyymia voimakkaasti. Vuoden 2023 kesalla kulttuuriin kaytettiin poikkeuksellisen paljon
rahaa (esimerkiksi Coldplayn konserttien lipunmyynnin vuoksi) , mika nakyi negatiivisina vuosimuutoksina kesalla 2024, kun samalle tasolle ei paasty.

» Alv-kantojen muutokset 1.1.2025 nakyivat ennakoivasti kulttuurialan lippukaupassa ja joukkoliikenteen maksuissa vuoden 2024 lopussa.

10

Nordea

Marketing Communication



Vapaa-ajan palveluihin on kaytetty viime vuosina yha enemman rahaa, ja tammikuussa kasvu

vuodentakaisesta oli lahella kymmenta prosenttia.

Vapaa-ajan palvelut
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« Vapaa-ajan palvelut sisaltavat mm. kuntosalit ja muut liikkuntakeskukset, urheilutapahtumat, elokuvateatterit, huvi- ja elamyspuistot ja suoratoistopalvelut.
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Hotelleihin kaytettiin kotimaisilla korteilla edelleen vuodentakaista vahemman rahaa,
vaikka jyrkin alamaki vaikuttaisikin olevan takana pain.
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Lahde: Nordea ja Macrobond

» Korttidata ei seuraa ulkomaisten korttien kayttoa Suomessa. Nain ollen hotellit-kategoriassa voidaan seurata vain kotimaisten maksujen kehitysta edellisvuosiin

verrattuna.

12

Nordea

Marketing Communication



Ravintoloiden korttimaksut kipusivat tammikuussa plussalle vuodentakaiseen nahden, niin
nimellisesti kuin reaalisestikin tarkasteltuna.
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Terveydenhoitopalveluihin kaytettiin tammikuussa selvasti vuodentakaista vahemman rahaa.
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» Kelan korvausjarjestelman muutokset vaikuttavat inflaatiokorjaukseen.
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Kampaamo- ja kauneudenhoitoalalla tammikuu oli jonkin verran vuodentakaista

hiljaisempi huomattavan vahvan joulukuun jalkeen.
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Julkisen liikkenteen korttimaksut jatkoivat viime vuoden aikana nahtya kasvuaan seka

nimellisesti etta reaalisesti.
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» Alv-kantojen muutokset 1.1.2025 nakyivat ennakoivasti kulttuurialan lippukaupassa ja joukkoliikenteen maksuissa vuoden 2024 lopussa.
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Takseihin suuntautuvat korttimaksut vahenivat tammikuussa edelleen vuodentakaisesta,
joskin pudotus loiveni loppuvuodesta.
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» Taksipalveluiden korttidata sisaltaa seka Suomeen etta ulkomaille menevat Suomessa tehtyjen taksimatkojen maksut. Nain saadaan varmistettua, etta datassa tulevat
huomioiduiksi myods alustatalouden toimijat, joille menevat maksut rekisterdityvat usein ulkomaisen emoyhtion nimiin.
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Korttimaksujen kehitys maakunnittain tammikuussa.

Nimellisten korttimaksujen muuutos edelliseen
vuoteen verrattuna maakunnittain, tammikuu 2026
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Tavaroiden nimellisten korttimaksujen muutos ed.
vuoteen verrattuna maakunnittain, tammikuu 2026
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Palveluiden nimellisten korttimaksujen muutos ed.
vuoteen verrattuna maakunnittain, tammikuu 2026
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Korttitilastojen kaytt6 taloudellisen analyysin tukena

« Seuraamme kulutuksen kehitysta korttitilastojen avulla. Tilastot mahdollistavat kuluttamisen seurannan paatoimialoittain eli
esimerkiksi ravintoloissa, vahittaiskaupassa ja vapaa-ajan vietossa.

« Nordean nopeasti saatavilla olevat ja luotettavat korttitilastot ovat hyva lisavaline kuluttamisen kehityksen arviointiin.

« Korttitilastoja analysoitaessa on huomioitava, etta mahdollinen maksutavan muutos ei nay tilastoissa. Esimerkiksi verkkokaupassa
myos muut maksutavat kuin kortit ovat merkittavassa roolissa. Koronapandemian aikana on tapahtunut siirtymaa korttimaksamisesta
tilipohjaisiin maksuihin ja laskulla maksamiseen, minka vuoksi tilastot saattavat yliarvioida volyymin laskua joillakin sektoreilla
pidemmalla aikavalilla.

« Korttitilastojen toimialaluokituksessa on pyritty noudattamaan yleisia maaritelmia mahdollisuuksien mukaan.

« Datasta on poistettu korteilla tehdyt ostokset ulkomailla. Samalla on kuitenkin huomioitava, ettei saatavilla ole dataa ulkomaisten
korttien kaytosta Suomessa.
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Nordea

Kiitos!

Nordea Markets on Nordean kansainvalisen paaomamarkkinatoiminnan kaupallinen nimi.

Kulutusmittari-tutkimuksessa kaytetaan anonyymeja tilastoja volyymeista eri tyyppisissa kaupoissa. Yksittaisia kortteja tai niiden kayttajia ei seurata tai tunnisteta. Mikali kortinhaltija ei
kuitenkaan halua korttitapahtumiensa olevan mukana tilastollisessa tutkimuksessa, niiden poistaminen on mahdollista. Ohjeet loytyvat verkkosivuilta nordea.fi/henkilotiedot

Korttimaksutapahtumat luokitellaan maksujarjestelmissa perustuen ISO 18245-standardin maarittelemiin toimialakoodeihin. Raportilla kaytetyt luokittelut on koostettu standardin
maarittelemista toimialakoodeista vastaamaan yleisia maaritelmia, muttei niita voi suoraan verrata muihin standardoituihin luokittelujarjestelmiin

Oheiset tiedot on tarkoitettu taustatiedoksi vastaanottajan yksinomaiseen kayttoon. Annetut tiedot ja nakemykset edustavat Nordea Marketsin mielipidetta tiedotteessa mainittuna paivana, ja
niita voidaan muuttaa ilman erillista ilmoitusta. Tama asiakirja ei ole taydellinen kuvaus tuotteesta tai siihen liittyvista riskeista, eika sita tulisi pitaa sellaisena tai kayttaa ilman vastaanottajan
omaa harkintaa.

Oheisia tietoja ei ole tarkoitettu sijoitusneuvoksi, tarjoukseksi tai kehotukseksi antaa tarjous rahoitusvalineen ostamisesta tai myymisesta. Annetut tiedot eivat liity kenenkaan yksittaisen
vastaanottajan sijoitustavoitteisiin, taloudelliseen tilanteeseen tai erityistarpeisiin. Ennen sijoitus- tai luotonottopaatoksen tekemista on suositeltavaa hankkia kulloiseenkin tilanteeseen
soveltuvia asiantuntijaneuvoja. On tarkeaa muistaa, etta historiallinen kehitys ei ole tae tulevista tuotoista.

Nordea Markets ei ole eika pyri olemaan vero-, kirjanpito- tai lainopillinen neuvonantaja missaan toimipaikassaan.

Mikali tama asiakirja sisaltaa analyysin johdannaisen hinnasta tai markkinasta, ja se ei ole muutoin vapaa soveltuvasta U.S. Commodity Futures Trading Commission (CFTC) -regulaatiosta, se
on hyvaksytty jakeluun Yhdysvalloissa sellaisille Yhdysvaltalaisille asiakkaille (US persons), jotka ovat hyvaksyttavia sopimusosapuolia CFTC:n nakokulmasta. Nordea Bank Oyj on CFTC:ssa
rekisteroity swap-diileri. Johdannaistransaktiot Yhdysvaltalaisten asiakkaiden kanssa on toteutettava Dodd-Frank Wall Street Reform:n ja Consumer Protection Act:n normien mukaan.

Tata asiakirjaa ei saa jaljentaa, jakaa eika julkaista missaan tarkoituksessa ilman Nordea Marketsin etukateen antamaa kirjallista lupaa.

Nordea Bank Qyj, Satamaradankatu 5, 00020 NORDEA, kotipaikka Helsinki, Y-tunnus 2858394-9 Lisatietoa Nordeasta www.nordea.com



	Slide 1: Kulutusmittari: Tammikuu on toivoa täynnä
	Slide 2: Suomen talouden avainmittareita
	Slide 3: Tammikuun korttimaksut näyttivät selvästi vuodentakaista valoisammilta. Vähittäiskauppa kävi vuoden alussa vilkkaasti ja ravintoloissakin käytiin aiempaa ahkerammin. 
	Slide 4: Tavarakaupan korttimaksut kasvoivat tammikuussa vuodentakaisesta sekä nimellisesti että reaalisesti. Kausitasoitettuna tarkasteltuna viime kuukausien kehitys on ollut melko tasaista.
	Slide 5: Palveluihin käytettiin tammikuussa rahaa suurin piirtein edellisvuoden tahtiin. 
	Slide 6: Päivittäistavarakauppa kävi tammikuussa hitusen edellisvuotta paremmin, mutta kokonaisuudessaan kehitys on melko tasaista.
	Slide 7: Muu vähittäiskauppa piristyi vuodenvaihteen jälkeen selvästi heikomman joulusesongin jälkeen, ja kasvoi neljä prosenttia vuodentakaisesta.
	Slide 8: Rautakaupassa ja kodintarvikemyymälöissä nähtiin vuodentakaista heikompi tammikuu.
	Slide 9: Suksikauppa on käynyt tammikuussa kuumana. Aurinkoiset pakkaskelit lienevät houkutelleen kuluttajia urheiluvälinekaupoille.
	Slide 10: Kulttuuripalveluihin suuntautuvien korttimaksujen vahva kehitys jatkuu, ja tammikuussa kulttuuriin käytettiin yli 15 prosenttia enemmän rahaa kuin vuosi sitten.
	Slide 11: Vapaa-ajan palveluihin on käytetty viime vuosina yhä enemmän rahaa, ja tammikuussa kasvu vuodentakaisesta oli lähellä kymmentä prosenttia.
	Slide 12: Hotelleihin käytettiin kotimaisilla korteilla edelleen vuodentakaista vähemmän rahaa, vaikka jyrkin alamäki vaikuttaisikin olevan takana päin.
	Slide 13: Ravintoloiden korttimaksut kipusivat tammikuussa plussalle vuodentakaiseen nähden, niin nimellisesti kuin reaalisestikin tarkasteltuna.
	Slide 14: Terveydenhoitopalveluihin käytettiin tammikuussa selvästi vuodentakaista vähemmän rahaa.
	Slide 15: Kampaamo- ja kauneudenhoitoalalla tammikuu oli jonkin verran vuodentakaista hiljaisempi huomattavan vahvan joulukuun jälkeen.
	Slide 16: Julkisen liikenteen korttimaksut jatkoivat viime vuoden aikana nähtyä kasvuaan sekä nimellisesti että reaalisesti.
	Slide 17: Takseihin suuntautuvat korttimaksut vähenivät tammikuussa edelleen vuodentakaisesta, joskin pudotus loiveni loppuvuodesta.
	Slide 18: Korttimaksujen kehitys maakunnittain tammikuussa.
	Slide 19: Korttitilastojen käyttö taloudellisen analyysin tukena
	Slide 20: Kiitos!

